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1. ESPETACULO MIDIATICO NO CASO RICHTHOFEN

Beatriz Benedetti; Thiago Miyazaki Siméo; Danielle Ledu Redu, Adriano Luis da Silva Vialle

RESUMO

Este artigo examina o fenbmeno do espetaculo midiatico no contexto do famoso caso Richthofen.
Inicialmente, exploramos as teorias do jornalismo que moldaram a produgéo de noticias, destacando a
influéncia do positivismo no desenvolvimento do jornalismo. Em seguida, relembramos os eventos do
caso Richthofen, que envolveu o homicidio dos pais de Suzane Von Richthofen por ela e seus
cumplices, os irméos Cravinhos. O caso ganhou imensa atencdo da média e se tornou um exemplo
notério de espetaculo midiatico. Exploramos as teorias da catarse midiatica e da catarse aristotélica.
Discutimos como os meios de comunicacao modernos tém o poder de moldar a percepc¢éo da realidade
das pessoas e criar representacdes altamente estilizadas do mundo ao seu redor. A énfase na
sensacionalizacdo, na busca por imagens chocantes e na amplificacao de conflitos pessoais e dramas
tornou-se comum para atrair a atencao do publico. Utilizando duas matérias do G1 relacionadas ao
caso Richthofen, conduzimos uma analise do discurso para examinar como essas noticias foram
representadas na midia. Este estudo contribui para a compreensao do papel dos meios de
comunicacdo na criacdo de espetaculos midiaticos, que podem influenciar a percepcao do publico
sobre a realidade e a sociedade.

PALAVRAS-CHAVE: Espetdculo Midiatico; Caso Richthofen; Andlise do Discurso; Suzanne
Richthofen.

2. CIRIO DE NAZARE: DEVOCAO MARIANA E FOLKCOMUNICAGAO

Marcelo Henrique Santos de Oliveira; Matheus Renary da Silva Escabora; Adriano Luis da Silva
Vialle, Rafael Furlan Lo Giudice

RESUMO

Esse projeto visa por meio de pesquisas bibliograficas tracar o caminho que a Igreja Catolica Apostélica
Romana percorreu e discorrer sobre os seus fundamentos que sao: a Biblia, a Tradicao e o Magistério
da Igreja e como que por meio destes findou-se a devocdo a Nossa Senhora, mée de Deus, um dogma,
uma verdade de fé. Esse artigo ira explicar o inicio da devogao mariana, os titulos a ela atribuidos até
chegar no conhecido Cirio de Nazaré, e assim falar dos simbolos que o permeiam, sendo eles: o cirio,
a corda e a imagem, e isso por intermédio da folkcomunicacao, teoria de Luis Beltrdo de Andrade Lima,
que explica por meio de seus estudos como € visto e atraido os devotos para essa festividade que s6
no ano de 2022 reuniu mais de 2 milhdes de pessoas.

PALAVRAS-CHAVE: comunicagao; igreja; simbolos.
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3. O IMPACTO DA COMUNICACAO DIGITAL NA AUDIENCIA DA FORMULA 1

Isabele de Campos Araujo; Rafael Furlan Lo Giudice; Danielle Ledu Redd; Thiago Miyazaki
Siméo

RESUMO

Este artigo tem como objetivo corroborar com a analise do papel que as midias e meios de comunicacao
digital apresentam na renovacgéo do publico do campeonato automobilistico da Formula 1, além de
definir estratégias de comunicacado, com base no marketing digital e de contetdo. Tem-se como intuito
compreender se a comunicacado impacta e exerce tamanha influéncia na audiéncia de uma marca,
assim como a evolucdo de todo o processo comunicacional mediante ao progresso das técnicas e
métodos presentes no esporte motorizado, desde a comunicacdo interna e o uso do radio entre a
equipe até os patrocinios da indUstria de tabaco na comunicacdo externa, que ditaram o rumo dos
negoécios por décadas e reforcou esteredtipos das corridas representarem o auge do sonho masculino.
Ao observar mais de 70 anos da categoria, com visées do passado, é possivel notar a necessidade de
modificar os processos para manter a relevancia e o renome do esporte. O trabalho aborda as taticas
aplicadas atualmente para fidelizar aqueles interessados pelo campeonato por meio da interacédo e
ampliar o publico atingido, que se aproveitam das midias digitais, em especial das redes sociais,
videogames e séries televisivas. As medidas auxiliam alcancar uma audiéncia mais jovem e também
mais feminina, dados que desconstroem a caracteristica do esporte ser voltado ao homem adulto.

PALAVRAS-CHAVE: comunicacao; digital; Férmula 1; automobilismo; marketing; publico.
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